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SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA
Sistema Integrado de Gestion y Autocontrol
Procedimiento Ejecucion de la Formacién
PROYECTO FORMATIVO

Cédigo Proyecto SOFIA:

3266800

Cédigo del Programa SOFIA:

1. Informacién basica del proyecto

135329

Version del Programa: 2 Fichas asociadas: 1

1.1 Centro de Formacion:

CENTRO DE DISENO E INNOVACION TECNOLOGICA

1.2 Regional:

REGIONAL RISARALDA

1.3 Nombre del proyecto:

DISENO DE ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL PARA LA MODA EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES EN LA REGION DE RISARALDA

1.4 Programa de Formacion al
que darespuesta:

MARKETING DIGITAL PARA EL SISTEMA MODA

1.5 Tiempo estimado de
ejecucion del proyecto (meses):

15

1.6 Empresas o instituciones que
participan en su formulacién o
financiacion: (si Existe)

SENA

1.7 Palabras claves de
blsqueda:

Marketing digital, disefio de estrategias, campafias, redes sociales, publicidad, clientes, moda.

1.8 Nimero total de resultados
de aprendizaje del programa de
formacion:

47

de competencia

1.9.1 Numero de resultados de aprendizaje especificos que se alcanzan con el proyecto: 46
1.9 Nimero de
resultados de
aprendizaje por tipo |1.9.2 Nimero de resultados de aprendizaje transversales que se alcanzan con el proyecto: 0

1.9.3 Numero de resultados de aprendizaje basicos que se alcanzan con el proyecto:

2. Estructura del proyecto

2.1 Planteamiento del problema o necesidad que se pretende solucionar

La industria de la moda enfrenta un desafio crucial: adaptarse a la era digital. Los cambios en el comportamiento del consumidor, la proliferacion de tecnologias y la creciente competencia obligan a las
empresas de moda a transformar sus modelos de negocio. La necesidad de integrar el comercio electronico y las tiendas fisicas, personalizar la experiencia del cliente, optimizar la cadena de suministro y
adaptarse a los nuevos formatos de comunicacion digital son los principales retos a los que se enfrentan. Para superar estos desafios, las empresas deben invertir en tecnologia, desarrollar las
competencias digitales de sus empleados y adoptar estrategias omnicanal que permitan conectar con los consumidores de manera mas efectiva y personalizada con los diferentes canales digitales.
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2.2 Justificacion del proyecto

En la actualidad, la industria de la moda se encuentra en un proceso de transformacion acelerado, impulsado principalmente por el avance de la tecnologia y la evolucion constante del comportamiento del
consumidor. Ante este panorama, el marketing digital se convierte en una herramienta clave para enfrentar los retos del entorno actual. La creciente competencia, la necesidad de integrar canales fisicos y
digitales, y la exigencia de experiencias personalizadas por parte de los consumidores, hacen indispensable la implementacion de estrategias digitales efectivas.

El marketing digital permite a las empresas de moda conectar con sus audiencias de manera mas directa, segmentada y personalizada, aprovechando canales como redes sociales, correo electrénico,
publicidad pagada, posicionamiento en buscadores (SEO/SEM) y andlisis de datos. Ademas, facilita la recoleccion de informacién sobre los habitos de consumo, lo que resulta fundamental para optimizar
la cadena de suministro, prever tendencias y mejorar la toma de decisiones.

2.3 Objetivo general

Disefiar estrategias de marketing digital para la moda en empresas simuladas y reales en la Region de Risaralda, teniendo en cuenta procedimientos de servicios y normativa del entorno digital.

2.4 Objetivos especificos

1. Identificar necesidades de marketing digital para la promocién y difusion de productos y servicios en empresas simuladas y reales de la Region de Risaralda.
2. Planear las estrategias de marketing digital para la moda, en empresas simuladas y reales en la Regién de Risaralda teniendo en cuenta los requerimientos del cliente evidenciados en el Brief.
3. Elaborar campafia de marketing en diferentes contextos laborales, teniendo en cuenta herramientas digitales.

4. Realizar seguimiento y medicién al impacto generado por la campafia de marketing digital, teniendo en cuenta los requerimientos del usuario

2.5 Alcance
Aprendices del técnico Marketing Digital para el Sistema Moda, empresas familiares, unipersonales, Mipymes, personas naturales productivas, pymes, grandes

2.5.1 Beneficiarios del proyecto empresas, organizaciones sociales, organizaciones defensoras de derechos humanos, organizaciones locales, nacionales e internacionales del sector publico y
privado, entre otras.

2.5.2 Impacto
El marketing tiene un impacto social significativo, ya que influye en los habitos de consumo, promueve el emprendimiento y fortalece la economia local al

Social: visibilizar productos y servicios de diversos sectores. No solo potencia el crecimiento de la industria de la moda, sino que también impulsa negocios de

’ diferentes areas a conectar con sus publicos, generar empleo, innovar en sus procesos y adaptarse a las nuevas demandas del mercado, contribuyendo asi al

desarrollo social v econémico de las comunidades

Econémico: El marketing estimula el crecimiento de los negocios al aumentar las ventas, atraer inversiones y fomentar la competencia. Esto genera empleo, impulsa el

: desarrollo de nuevas empresas y fortalece la economia regional y nacional.
Ambiental: La implementacion de la norma NTC ISO 14001 crea una mayor conciencia ambiental en el empresario y en aquellas personas usuarias de la norma. La
: adecuada aplicacion de la herramienta mejora el desempefio ambiental de una organizacion.
Tecnoléaico: El marketing impulsa la transformacion digital de los negocios, incentivando el uso de herramientas como la analitica de datos, inteligencia artificial,
gico: automatizacion y comercio electronico, lo que mejora la eficiencia, la innovacién y la competitividad.

2.5.3 Restricciones o riesgos asociados y alternativas de solucién

1.Falta de compromiso por parte de las empresas en las que se desarrolla el proyecto.
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2. Limitacién o falta de recursos para la implementacién de actividades del sistema de gestion de calidad, medio ambiente, seguridad y salud ocupacional
3. Incumplimiento de requisitos legales por parte de las empresas..

4. Desercién de miembros de equipo ejecutor del proyecto. Establecer procedimientos y controles para la gestion de los cambios que incluya designacion y la reasignacion de responsabilidades en el

proyecto

2.5.4. Productos o resultados del proyecto

1. Documento Brief con informacion clara y necesaria para desarrollar el proyecto
2. Pitch con propuesta de campafia a desarrollar en las redes sociales
3. Productos Multimediales (videos, ilustracién, fotografia, entre otros)

4. Lista de chegueo

2.6 Innovacion/Gestion Tecnoldgica

El proyecto resuelve una necesidad del sector productivo? Sl
El proyecto mejora el proceso/producto/servicio existente? Sl
El proyecto involucra el uso de nuevas técnicas y tecnologias de proceso? Sl
Los productos finales son susceptibles a proteccién industrial y/o derechos de autor? Sl
Los productos obtenidos en el proyecto pueden ser posicionados en el mercado? Sl

2.7 Valoracion Productiva

Con el desarrollo del proyecto se puede satisfacer la necesidad de un cliente potencial? Sl

Viabilidad de proyecto para plan de negocio? Sl

3. Planeacion del proyecto

3.3. Resultados de Aprendizaje Especificos, Transversales
3.1. Fases del Proyecto 3.2. Actividades del Proyecto y Bésicos (a partir del programa de formacion) 3.4. Competencia Asociada
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FACILITAR EL APRENDIZAJE DEL
MANEJO DE LAS PLATAFORMAS
VIRTUALES DEL SENA,

629498 - IDENTIFICAR LA DINAMICA
ORGANIZACIONAL DEL SENAY EL ROL DE LA
FORMACION PROFESIONAL INTEGRAL DE

240201530 - Resultado de Aprendizaje de la Induccion.

PROMOCION Y DIFUSION DE

PROCESOS COMUNICATIVOS SEGUN

. INDUCCION CONOCIMIENTOS INSTITUCIONALES, ACUERDO CON SU PROYECTO DE VIDA Y EL
FORMACION PROFESIONAL INTERSS, DESARROLLO PROFESIONAL. (48 HORAS/1
ETAPA PRODUCTIVA, REGLAMENTO Y CREDITO) ’
NORMATIVIDAD. ;
IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA
) PROMOCION Y DIFUSION DE ?:?SE?ITEIT?’?\;TFC%ACSOSS_CSEIE'IESSA MODA 291501019 - DEFINIR ALTERNATIVAS DE DISENO,
. ANALISIS PRODUCTOS Y SERVICIOS EN ! SEGUN NECESIDADES DEL CLIENTE Y
CONFORME A LA ESTRATEGIA DE MERCADEO
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE DE LA EMPRESA. (96 HORAS/ 2 CREDITOS) CONDICIONES DE LA EMPRESA
LA REGION DE RISARALDA i '
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF
IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA
PROMOCION Y DIFUSION DE 629499 - RA3: VERIFICAR LOS RESULTADOS 220501046 - Utilizar herramientas informéticas de
. ANALISIS PRODUCTOS Y SERVICIOS EN OBTENIDOS, DE ACUERDO CON LOS acuerdo con las necesidades de manejo de informacién
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE | REQUERIMIENTOS. (12 HORAS).
LA REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF
IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA 629500 - RA2: USAR HERRAMIENTAS TIC, DE
PROMOCION Y DIFUSION DE ACUERDO CON LOS REQUERIMIENTOS, 220501046 - Utilizar herramientas informaticas de
. ANALISIS PRODUCTOS Y SERVICIOS EN MANUALES DE acuerdo con las necesidades de manejo de informacién
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE | FUNCIONAMIENTO, PROCEDIMIENTOS Y
LA REGION DE RISARALDA ESTANDARES. (12 HORAS).
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF
IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA
PROMOCION Y DIFUSION DE 629501 - RA4: IMPLEMENTAR BUENAS 220501046 - Utilizar herramientas informaticas de
. ANALISIS PRODUCTOS Y SERVICIOS EN PRACTICAS DE USO, DE ACUERDO CON LA acuerdo con las necesidades de manejo de informacion
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE | TECNOLOGIA EMPLEADA. (12 HORAS).
LA REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF
IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA
PROMOCION Y DIFUSION DE 629502 - RAL: SELECCIONAR HERRAMIENTAS DE | 5,501 046 . Utilizar herramientas informaticas de
" TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LA . ; ; i
. ANALISIS PRODUCTOS Y SERVICIOS EN P acuerdo con las necesidades de manejo de informacion
COMUNICACION (TIC), DE ACUERDO CON LAS
EVIRI=SAS SIMUESESESy=" . ES DE NECESIDADES IDENTIFICADAS. (12 HORAS)
LA REGION DE RISARALDA ’ -
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF
IDENTIFICAR NECESIDADES DE 629503 - RA4: APLICAR ACCIONES DE 240201524 - DESARROLLAR PROCESOS DE
. ANALISIS MARKETING DIGITAL PARA LA MEJORAMIENTO EN EL DESARROLLO DE COMUNICACION EFICACES Y EFECTIVOS,

TENIENDO EN CUENTA SITUACIONES DE ORDEN
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PRODUCTOS Y SERVICIOS EN
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE
LA REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF

REQUERIMIENTOS DEL CONTEXTO. (12 HORAS).

PERSONAL Y PRODUCTIVO.

. ANALISIS

IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA
PROMOCION Y DIFUSION DE
PRODUCTOS Y SERVICIOS EN
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE
LA REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF

629504 - RA3: VALIDAR LA IMPORTANCIA DE LOS
PROCESOS COMUNICATIVOS TENIENDO EN
CUENTA CRITERIOS DE LOGICA Y
RACIONALIDAD. (12 HORAS).

240201524 - DESARROLLAR PROCESOS DE
COMUNICACION EFICACES Y EFECTIVOS,
TENIENDO EN CUENTA SITUACIONES DE ORDEN
SOCIAL, PERSONAL Y PRODUCTIVO.

. ANALISIS

IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA
PROMOCION Y DIFUSION DE
PRODUCTOS Y SERVICIOS EN
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE
LA REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF

629505 - RAL: INTERPRETAR EL SENTIDO DE LA
COMUNICACION COMO MEDIO DE EXPRESION
SOCIAL, CULTURAL, LABORAL Y ARTISTICA. (12
HORAS).

240201524 - DESARROLLAR PROCESOS DE
COMUNICACION EFICACES Y EFECTIVOS,
TENIENDO EN CUENTA SITUACIONES DE ORDEN
SOCIAL, PERSONAL Y PRODUCTIVO.

. ANALISIS

IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA
PROMOCION Y DIFUSION DE
PRODUCTOS Y SERVICIOS EN
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE
LA REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF

629506 - RA2: DECODIFICAR MENSAJES
COMUNICATIVOS EN SITUACIONES DE LA VIDA
SOCIAL Y LABORAL, TENIENDO EN CUENTA EL
CONTEXTO DE LA COMUNICACION. (12 HORAS).

240201524 - DESARROLLAR PROCESOS DE
COMUNICACION EFICACES Y EFECTIVOS,
TENIENDO EN CUENTA SITUACIONES DE ORDEN
SOCIAL, PERSONAL Y PRODUCTIVO.

. ANALISIS

IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA
PROMOCION Y DIFUSION DE
PRODUCTOS Y SERVICIOS EN
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE
LA REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF

629525 - RA1: RECONOCER EL ESTILO DE
COMUNICACION ASOCIADO AL SERVICIO AL
CLIENTE EN REDES SOCIALES DE ACUERDO
CON POLITICAS DE LA EMPRESA. (48 HORAS/1
CREDITOS).

210601020 - Atender clientes de acuerdo con
procedimiento de servicio y normativa

. ANALISIS

IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA
PROMOCION Y DIFUSION DE
PRODUCTOS Y SERVICIOS EN
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE
LA REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF

629528 - RAL:

RECONOCER EL PLAN ESTRATEGICO DE
MERCADEO DE LA ORGANIZACION, DE ACUERDO
CON LOS OBJETIVOS DE LA MARCA (48 HORAS /
1 CREDITO).

260101055 - Estructurar la estrategia de mercadeo
digital de acuerdo con objetivos de campafia y normativa
legal

. ANALISIS

IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA
PROMOCION Y DIFUSION DE
PRODUCTOS Y SERVICIOS EN
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE
LA REGION DE RISARALDA

629535 - RA1: COMPRENDER INFORMACION
BASICA ORAL Y ESCRITA EN INGLES ACERCA DE
S MISMO, DE LAS PERSONAS Y DE SU
CONTEXTO INMEDIATO EN REALIDADES
PRESENTES E HISTORIAS DE VIDA

240202501 - INTERACTUAR EN LENGUA INGLESA
DE FORMA ORAL Y ESCRITA DENTRO DE
CONTEXTOS SOCIALES Y LABORALES SEGUN LOS
CRITERIOS ESTABLECIDOS POR EL MARCO
COMUN EUROPEO DE REFERENCIA PARA LAS
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BRIEF

. ANALISIS

IDENTIFICAR NECESIDADES DE
MARKETING DIGITAL PARA LA
PROMOCION Y DIFUSION DE
PRODUCTOS Y SERVICIOS EN
EMPRESAS SIMULADAS Y REALES DE
LA REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO BRIEF

629536 - RA2: DESCRIBIR A NIVEL BASICO, DE
FORMA ORAL Y ESCRITA EN INGLES PERSONAS,
SITUACIONES Y LUGARES DE ACUERDO CON
SUS COSTUMBRES Y EXPERIENCIAS DE VIDA.

240202501 - INTERACTUAR EN LENGUA INGLESA
DE FORMA ORAL Y ESCRITA DENTRO DE
CONTEXTOS SOCIALES Y LABORALES SEGUN LOS
CRITERIOS ESTABLECIDOS POR EL MARCO
COMUN EUROPEO DE REFERENCIA PARA LAS
LENGUAS.

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA
EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES,

629487 - RA2: DESCRIBIR LAS
CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO, SEGUN LA

291501019 - DEFINIR ALTERNATIVAS DE DISENO,

PRESENTANDO PITCH CON
PROPUESTA DE CAMPANA A
DESARROLLAR EN LAS REDES

LAS NECESIDADES DE LA ESTRATEGIA DIGITAL.
(48 HORAS/1 CREDITOS).

- PLANEACION PRESENTANDO PITCH CQN ESTRATEGIA DE MERCADEO DE LA EMPRESA. ggﬁ%’;‘cll\loﬁ\?gssgé?iiﬁg;géLENTE Y
PROPUESTA DE CAMPANA A (96 HORAS/ 2 CREDITOS).
DESARROLLAR EN LAS REDES
PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA 629507 - RA3: PRACTICAR LOS DERECHOS 210201501 - Ejercer derechos fundamentales del
PLANEACION EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES, |FUNDAMENTALES EN'EL TRABAJO DE ACUERDO trabajo en el marco de la constitucion politica y los
' PRESENTANDO PITCH CON CON LA CONSTITUCION POLITICA Y LOS - g |
PROPUESTA DE CAMPARA A CONVENIOS INTERNACIONALES. (12 HORAS)., | ¢onvenios internacionales.
DESARROLLAR EN LAS REDES
PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA 629508 - RA4: PARTICIPAR EN ACCIONES 210201501 - Ejercer derechos fundamentales del
PLANEACION EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES, |SOLIDARIAS TENIENDO EN CUENTA EL trabajo en el marco de la constitucion politica y los
PRESENTANDO PITCH CQN EJERCICIO DE LOS DERECHOS HUMANOS, DE conveniosiiernacionales
PROPUESTA DE CAMPANA A LOS PUEBLOS Y DE LA NATURALEZA. (12 '
DESARROLLAR EN LAS REDES HORAS).
PLANEAR LA e | A5 DE 629509 - RA1l: RECONOCER EL TRABAJO COMO
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA .
] EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES FACTOR DE MOVILIDAD SOCIAL Y 210291501 - Ejercer derechos.fu@amen’t'ales del
. PLANEACION ' | TRANSFORMACION VITAL CON REFERENCIA A LA|trabajo en el marco de la constitucion politica y los
PRESENTANDO PITCH CON P - .
> FENOMENOLOGIA Y A LOS DERECHOS convenios internacionales.
P RO Py P ANA A FUNDAMENTALES EN EL TRABAJO. (12 HORAS)
DESARROLLAR EN LAS REDES ) )
PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA 629510 - RAZ: VALORAR LA IMPORTANCIA DE LA 210201501 - Ejercer derechos fundamentales del
PLANEACION EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES, |CIUDADANIA LABORAL CON BASE EN EL trabajo en el marco de la constitucion politica y los
' PRESENTANDO PITCH CON ESTUDIO DE LOS DERECHOS HUMANOS Y - . |
PROPUESTA DE CAMPARA A FUNDAMENTALES EN EL TRABAJO. (12 HORAS), | convenios interacionales.
DESARROLLAR EN LAS REDES
PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA 629524 - RA2: ESTABLECER RELACIONES CON
PLANEACION EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES, |LOS CLIENTES POTENCIALES DE ACUERDO A 210601020 - Atender clientes de acuerdo con

procedimiento de servicio y normativa
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. PLANEACION

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA
EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES,
PRESENTANDO PITCH CON
PROPUESTA DE CAMPANA A
DESARROLLAR EN LAS REDES

629530 - RA2: IMPLEMENTAR LAS
HERRAMIENTAS DEL ENTORNO DIGITAL SEGUN
EL PUBLICO OBJETIVO Y LAS CONDICIONES DE
LA EMPRESA (48 HORAS / 1 CREDITO).

260101055 - Estructurar la estrategia de mercadeo
digital de acuerdo con objetivos de campafia y normativa|
legal

. PLANEACION

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA
EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES,
PRESENTANDO PITCH CON
PROPUESTA DE CAMPANA A
DESARROLLAR EN LAS REDES

629531 - RA4: LLEVAR A CABO ACCIONES DE
MEJORA RELACIONADAS CON EL INTERCAMBIO
DE INFORMACION BASICA EN INGLES, SOBRE Si
MISMO, OTRAS PERSONAS, SU CONTEXTO
INMEDIATO, ASi COMO DE EXPERIENCIAS
PASADAS.

240202501 - INTERACTUAR EN LENGUA INGLESA
DE FORMA ORAL Y ESCRITA DENTRO DE
CONTEXTOS SOCIALES Y LABORALES SEGUN LOS
CRITERIOS ESTABLECIDOS POR EL MARCO
COMUN EUROPEO DE REFERENCIA PARA LAS

. PLANEACION

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA
EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES,
PRESENTANDO PITCH CON
PROPUESTA DE CAMPARNA A
DESARROLLAR EN LAS REDES

629532 - RA3: PARTICIPAR EN INTERCAMBIOS
CONVERSACIONALES BASICOS EN FORMA ORAL
Y ESCRITA EN INGLES EN DIFERENTES
SITUACIONES SOCIALES TANTO EN LA
COTIDIANIDAD COMO EN EXPERIENCIAS

240202501 - INTERACTUAR EN LENGUA INGLESA
DE FORMA ORAL Y ESCRITA DENTRO DE
CONTEXTOS SOCIALES Y LABORALES SEGUN LOS
CRITERIOS ESTABLECIDOS POR EL MARCO
COMUN EUROPEO DE REFERENCIA PARA LAS

. PLANEACION

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA
EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES,
PRESENTANDO PITCH CON
PROPUESTA DE CAMPANA A
DESARROLLAR EN LAS REDES

629537 - RA4: REPORTAR LAS CONDICIONES Y
ACTOS QUE AFECTEN LA PROTECCION DEL
MEDIO AMBIENTE Y LA SST, DE ACUERDO CON
LOS LINEAMIENTOS ESTABLECIDOS EN EL
CONTEXTO ORGANIZACIONAL Y SOCIAL. (12

220601501 - APLICAR PRACTICAS DE
PROTECCION AMBIENTAL, SEGURIDAD Y SALUD
EN EL TRABAJO DE ACUERDO CON LAS POLITICAS
ORGANIZACIONALES Y LA NORMATIVIDAD
VIGENTE.

. PLANEACION

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA
EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES,
PRESENTANDO PITCH CON
PROPUESTA DE CAMPANA A
DESARROLLAR EN LAS REDES

629538 - RAL: INTERPRETAR LOS PROBLEMAS
AMBIENTALES Y DE SST TENIENDO EN CUENTA
LOS PLANES Y PROGRAMAS ESTABLECIDOS
POR LA ORGANIZACION Y EL ENTORNO
SOCIAL. (12 HORAS).

220601501 - APLICAR PRACTICAS DE
PROTECCION AMBIENTAL, SEGURIDAD Y SALUD
EN EL TRABAJO DE ACUERDO CON LAS POLITICAS
ORGANIZACIONALES Y LA NORMATIVIDAD
VIGENTE.

. PLANEACION

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA
EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES,
PRESENTANDO PITCH CON
PROPUESTA DE CAMPARNA A
DESARROLLAR EN LAS REDES

629539 - RA3: VERIFICAR LAS CONDICIONES
AMBIENTALES Y DE SST ACORDE CON LOS
LINEAMIENTOS ESTABLECIDOS PARA EL AREA
DE DESEMPENO LABORAL. (12 HORAS).

220601501 - APLICAR PRACTICAS DE
PROTECCION AMBIENTAL, SEGURIDAD Y SALUD
EN EL TRABAJO DE ACUERDO CON LAS POLITICAS
ORGANIZACIONALES Y LA NORMATIVIDAD
VIGENTE.

. PLANEACION

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS DE
MARKETING DIGITAL PARA LA MODA
EN EMPRESAS SIMULADAS Y REALES,
PRESENTANDO PITCH CON
PROPUESTA DE CAMPANA A
DESARROLLAR EN LAS REDES

629540 - RA2: EFECTUAR LAS ACCIONES PARA
LA PREVENCION Y CONTROL DE LA
PROBLEMATICA AMBIENTAL Y DE SST,
TENIENDO EN CUENTA LOS PROCEDIMIENTOS
ESTABLECIDOS POR LA ORGANIZACION. (12

220601501 - APLICAR PRACTICAS DE
PROTECCION AMBIENTAL, SEGURIDAD Y SALUD
EN EL TRABAJO DE ACUERDO CON LAS POLITICAS
ORGANIZACIONALES Y LA NORMATIVIDAD
VIGENTE.

. EJECUCION

ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
EN DIFERENTES CONTEXTOS
LABORALES, TENIENDO EN CUENTA

629489 - RA3: ADAPTAR PIEZAS
COMUNICACIONALES DIGITALES, DE ACUERDO A
LA ESTRATEGIA DE MERCADEO. (96 HORAS/2

291501019 - DEFINIR ALTERNATIVAS DE DISENO,
SEGUN NECESIDADES DEL CLIENTE Y
CONDICIONES DE LA EMPRESA
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HERRAMIENTAS DIGITALES PARA EL
DESARROLLLO DE PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO VIDEOQOS,
ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE

CREDITOS).

. EJECUCION

ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
EN DIFERENTES CONTEXTOS
LABORALES, TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES PARA EL
DESARROLLLO DE PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO VIDEOS,
ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE

629490 - RA3: PROMOVER EL USO RACIONAL DE
LOS RECURSOS NATURALES A PARTIR DE
CRITERIOS DE SOSTENIBILIDAD Y
SUSTENTABILIDAD ETICA Y NORMATIVA
VIGENTE. (12 HORAS).

240201526 - Enrique Low Murtra-Interactuar en el
contexto productivo y social de acuerdo con principios
éticos para la construccion de una cultura de paz.

. EJECUCION

ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
EN DIFERENTES CONTEXTOS
LABORALES, TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES PARA EL
DESARROLLLO DE PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO VIDEOS,
ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE

629491 - RA2: ESTABLECER RELACIONES DE
CRECIMIENTO PERSONAL Y COMUNITARIO A
PARTIR DEL BIEN COMUN COMO APORTE PARA
EL DESARROLLO SOCIAL. (12 HORAS).

240201526 - Enrique Low Murtra-Interactuar en el
contexto productivo y social de acuerdo con principios
éticos para la construccion de una cultura de paz.

. EJECUCION

ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
EN DIFERENTES CONTEXTOS
LABORALES, TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES PARA EL
DESARROLLLO DE PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO VIDEQOS,
ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE

629492 - RA1l: PROMOVER MI DIGNIDAD Y LA DEL
OTRO A PARTIR DE LOS PRINCIPIOS Y VALORES
ETICOS COMO APORTE EN LA INSTAURACION DE
UNA CULTURA DE PAZ. (12 HORAS).

240201526 - Enrique Low Murtra-Interactuar en el
contexto productivo y social de acuerdo con principios
éticos para la construccién de una cultura de paz.

. EJECUCION

ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
EN DIFERENTES CONTEXTOS
LABORALES, TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES PARA EL
DESARROLLLO DE PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO VIDEOQOS,
ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE

629493 - RA4: CONTRIBUIR CON EL
FORTALECIMIENTO DE LA CULTURA DE PAZ A
PARTIR DE LA DIGNIDAD HUMANA Y LAS
ESTRATEGIAS PARA LA TRANSFORMACION DE
CONFLICTOS. (12 HORAS).

240201526 - Enrique Low Murtra-Interactuar en el
contexto productivo y social de acuerdo con principios
éticos para la construccion de una cultura de paz.

. EJECUCION

ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
EN DIFERENTES CONTEXTOS
LABORALES, TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES PARA EL
DESARROLLLO DE PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO VIDEOS,
ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE

629526 - RA3: INTERACTUAR CON LOS
CLIENTES, POR MEDIO DE REDES SOCIALES, DE
ACUERDO CON LA ESTRATEGIA DIGITAL. (48
HORAS/1 CREDITOS).

210601020 - Atender clientes de acuerdo con
procedimiento de servicio y normativa

. EJECUCION

ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
EN DIFERENTES CONTEXTOS
LABORALES, TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES PARA EL
DESARROLLLO DE PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO VIDEOS,

629529 - RA3: EJECUTAR LAS PROPUESTAS DE
MERCADEO, DE ACUERDO CON EL PLAN DE
MARKETING DIGITAL DEFINIDO POR LA
ORGANIZACION (96 HORAS / 2 CREDITO).

260101055 - Estructurar la estrategia de mercadeo
digital de acuerdo con objetivos de campafia y normativa
legal
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ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE

. EJECUCION

ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
EN DIFERENTES CONTEXTOS
LABORALES, TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES PARA EL
DESARROLLLO DE PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO VIDEOS,
ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE

629533 - RA5: COMUNICARSE DE MANERA
SENCILLA EN INGLES EN FORMA ORAL Y
ESCRITA CON UN VISITANTE O COLEGA EN UN
CONTEXTO LABORAL COTIDIANO.

240202501 - INTERACTUAR EN LENGUA INGLESA
DE FORMA ORAL Y ESCRITA DENTRO DE
CONTEXTOS SOCIALES Y LABORALES SEGUN LOS
CRITERIOS ESTABLECIDOS POR EL MARCO
COMUN EUROPEO DE REFERENCIA PARA LAS
LENGUAS.

. EJECUCION

ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
EN DIFERENTES CONTEXTOS
LABORALES, TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES PARA EL
DESARROLLLO DE PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO VIDEQOS,
ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE

629541 - RA3: EJECUTAR ACTIVIDADES DE
ACONDICIONAMIENTO FISICO ORIENTADAS
HACIA EL MEJORAMIENTO DE LA CONDICION
FISICA EN LOS CONTEXTOS PRODUCTIVO Y
SOCIAL. (12 HORAS).

230101507 - GENERAR HABITOS SALUDABLES DE
VIDA MEDIANTE LA APLICACION DE PROGRAMAS
DE ACTIVIDAD FISICA EN LOS CONTEXTOS
PRODUCTIVOS Y SOCIALES.

ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
EN DIFERENTES CONTEXTOS
LABORALES, TENIENDO EN CUENTA

629542 - RA1l. DESARROLLAR HABILIDADES

230101507 - GENERAR HABITOS SALUDABLES DE
VIDA MEDIANTE LA APLICACION DE PROGRAMAS

AL IMPACTO GENERADO POR LA

NEGOCIO CONFORME CON SU ESTRUCTURA Y

. EJECUCION HERRAMIENTAS DIGITALES PARA EL PSICOMOTRICES EN EL CONTEXTO :
DESARROLLLO DE PRODUCTOS PRODUCTIVO Y SOCIAL. (12 HORAS). ggéggg%&%%ﬂi%@ﬂtégs CONTEXTOS
MULTIMEDIALES COMO VIDEOS, '
ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE
ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
EANB%EiFEEgT'FESNCI:EONNJg)I;TNOgUENTA 629543 - RA4: IMPLEMENTAR UN PLAN DE 230101507 - GENERAR HABITOS SALUDABLES DE
EJECUCION HERRAMIEN’TAS DIGITALES PARA EL ERGONOMIA Y PAUSAS ACTIVAS SEGUN LAS VIDA MEDIANTE LA APLICACION DE PROGRAMAS
' CARACTERISTICAS DE LA FUNCION DE ACTIVIDAD FiSICA EN LOS CONTEXTOS
DESARROLL USSP UCTOS PRODUCTIVA. (12 HORAS) PRODUCTIVOS Y SOCIALES
MULTIMEDIALES COMO VIDEOS, ' ’ '
ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE
ELABORAR CAMPANA DE MARKETING
s e O S JENTA 629544 - RA2: PRACTICAR HABITOS 230101507 - GENERAR HABITOS SALUDABLES DE
EJECUCION HERRAMIEN’TAS DIGITALES PARA EL SALUDABLES MEDIANTE LA APLICACION DE VIDA MEDIANTE LA APLICACION DE PROGRAMAS
' FUNDAMENTOS DE NUTRICION E HIGIENE. (12 DE ACTIVIDAD FiSICA EN LOS CONTEXTOS
Dy - O PROCIEE HORAS) PRODUCTIVOS Y SOCIALES
MULTIMEDIALES COMO VIDEOS, ] '
ILUSTRACIONES FOTOGRAFIA, ENTRE
REALIZAR SEGUIMIENTO Y MEDICION
AL IMPACTO GENERADO POR LA 629494 - RA2: CARACTERIZAR LA IDEA DE 240201529 - Gestionar procesos propios de la cultura
EVALUACION CAMPANA DE MARKETING DIGITAL, NEGOCIO TENIENDO EN CUENTA LAS emprendedora y empresarial de acuerdo con el perfil
' TENIENDO EN CUENTA LOS OPORTUNIDADES Y NECESIDADES DEL SECTOR |personal y los requerimientos de los contextos
REQUERIMIENTOS DEL USUARIO POR |PRODUCTIVO Y SOCIAL. (12 HORAS). productivo y social.
MEDIO DE UNA LISTA DE CHEQUEO
EVALUACION REALIZAR SEGUIMIENTO Y MEDICION |629495 - RA4: VALORAR LA PROPUESTA DE 240201529 - Gestionar procesos propios de la cultura

emprendedora y empresarial de acuerdo
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DE MARKETING DIGITAL, TENIENDO EN
CUENTA LOS REQUERIMIENTOS DEL
USUARIO POR MEDIO DE UNA LISTA DE
CHEQUEO

NECESIDADES DEL SECTOR PRODUCTIVO Y
SOCIAL. (12 HORAS).

con el perfil personal y los requerimientos de los
contextos productivo y social.

4. EVALUACION

REALIZAR SEGUIMIENTO Y MEDICION
AL IMPACTO GENERADO POR LA
CAMPARA DE MARKETING DIGITAL,
TENIENDO EN CUENTA LOS
REQUERIMIENTOS DEL USUARIO POR
MEDIO DE UNA LISTA DE CHEQUEO

629496 - RA3: ESTRUCTURAR EL PLAN DE
NEGOCIO DE ACUERDO CON LAS
CARACTERISTICAS EMPRESARIALES Y
TENDENCIAS DE MERCADO. (12 HORAS).

240201529 - Gestionar procesos propios de la cultura
emprendedora y empresarial de acuerdo con el perfil
personal y los requerimientos de los contextos
productivo y social.

4. EVALUACION

REALIZAR SEGUIMIENTO Y MEDICION
AL IMPACTO GENERADO POR LA
CAMPANA DE MARKETING DIGITAL,
TENIENDO EN CUENTA LOS
REQUERIMIENTOS DEL USUARIO POR
MEDIO DE UNA LISTA DE CHEQUEO

629497 - RAL: INTEGRAR ELEMENTOS DE LA
CULTURA EMPRENDEDORA TENIENDO EN
CUENTA EL PERFIL PERSONAL Y EL CONTEXTO
DE DESARROLLO SOCIAL. (12 HORAS).

240201529 - Gestionar procesos propios de la cultura
emprendedora y empresarial de acuerdo con el perfil
personal y los requerimientos de los contextos
productivo y social.

4. EVALUACION

REALIZAR SEGUIMIENTO Y MEDICION
AL IMPACTO GENERADO POR LA
CAMPARNA DE MARKETING DIGITAL,
TENIENDO EN CUENTA LOS
REQUERIMIENTOS DEL USUARIO POR
MEDIO DE UNA LISTA DE CHEQUEO

629523 - RA4: MEDIR LOS RESULTADOS
OBTENIDOS PARA EL AJUSTE DE LA
ESTRATEGIA DIGITAL, DE ACUERDO A LA
ANALITICA DE DATOS. (48 HORAS/1 CREDITOS).

210601020 - Atender clientes de acuerdo con
procedimiento de servicio y normativa

4. EVALUACION

REALIZAR SEGUIMIENTO Y MEDICION
AL IMPACTO GENERADO POR LA
CAMPANA DE MARKETING DIGITAL,
TENIENDO EN CUENTA LOS
REQUERIMIENTOS DEL USUARIO POR
MEDIO DE UNA LISTA DE CHEQUEO

629527 - RA4: MONITOREAR EL PLAN DE
MERCADEO, A PARTIR DE LA EXPERIENCIA
OBTENIDA EN LAS REDES SOCIALES Y
COMUNIDADES VIRTUALES (96 HORAS / 2
CREDITO).

260101055 - Estructurar la estrategia de mercadeo
digital de acuerdo con objetivos de campafia y normativa
legal

4. EVALUACION

REALIZAR SEGUIMIENTO Y MEDICION
AL IMPACTO GENERADO POR LA
CAMPANA DE MARKETING DIGITAL,
TENIENDO EN CUENTA LOS
REQUERIMIENTOS DEL USUARIO POR
MEDIO DE UNA LISTA DE CHEQUEO

629534 - RA6: PONER EN PRACTICA
VOCABULARIO BASICO Y EXPRESIONES
COMUNES DE SU AREA OCUPACIONAL EN
CONTEXTOS ESPECIFICOS DE SU TRABAJO POR
MEDIO DEL USO DE FRASES SENCILLAS EN

240202501 - INTERACTUAR EN LENGUA INGLESA
DE FORMA ORAL Y ESCRITA DENTRO DE
CONTEXTOS SOCIALES Y LABORALES SEGUN LOS
CRITERIOS ESTABLECIDOS POR EL MARCO
COMUN EUROPEO DE REFERENCIA PARA LAS

5. ETAPA PRODUCTIVA

APLICAR EN LA RESOLUCION DE
PROBLEMAS REALES DEL SECTOR
PRODUCTIVO, LOS CONOCIMIENTOS,
HABILIDADES Y DESTREZAS
PERTINENTES A LAS COMPETENCIAS
DEL PROGRAMA DE FORMACION
ASUMIENDO ESTRATEGIAS Y METODO

627895 - APLICAR EN LA RESOLUCION DE
PROBLEMAS REALES DEL SECTOR
PRODUCTIVO, LOS CONOCIMIENTOS,
HABILIDADES Y DESTREZAS PERTINENTES A LAS
COMPETENCIAS DEL PROGRAMA DE
FORMACION ASUMIENDO ESTRATEGIAS Y
METODOLOGIAS DE AUTOGESTION

999999999 - RESULTADOS DE APRENDIZAJE
ETAPA PRACTICA

12/12/2025 02:31:39
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) SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA
SENA Sistema Integrado de Gestion y Autocontrol

7A§ Procedimiento Ejecucion de la Formacion

PROYECTO FORMATIVO

Modelo de Mejora

3.5 Organizacion del proyecto

3.5.1 No. Instructores requeridos 13 3'5'.2 .NO' Aprendices sugeridos para 30
participar en el proyecto

3.6 Descripcion del ambiente de aprendizaje requerido

30 computadores equipado de hardware y software para disefio y desarrollo de multimedia, suite adobe actual para windows y mac, os suite autodesk ableton live 8 para windows y mac os
30 Equipos de alto rendimiento, con las siguientes caracteristicas minimas: Procesador Core i7-3820 de 3.3 Ghz, Board ASUS P8Z68-V PRO/GEN3 Disco duro de 1 Tera, Tarjeta de video Asus GeForce
GTX 1080 Memoria Ram DDRS5 de 32Gb Fuente de poder de 750 Watts Reales teclado genérico, Mouse genérico, Monitor de 22" Full HD, IPS, LED

Maquinaria y Equipo Especializado:

3 camaras réflex, 3 Tripodes Fotografia

1 Televisor Led Full HD 50 pulgadas, wifi, grabacion interna de video

Software Especializado:

Suite de Adobe

Herramientas Especializadas

1 Servidor en Torre Intel Xeon E3-1220V2 3.10GHz, 16GB, 2TB (2x 1TB)

5 Céamaras fotograficas digital resol 20.2 mega pixeles con memoria SDHC 32 GB. Preferiblemente

Cannon EOS 6d Mark3

3.7. Recursos estimados

. ., Equipos / Herramientas Talento Humano (Instructores i i0 i
Actividades del proyecto | Duracion quip ( ) Materiales de formacién consumibles

(Meses)

Descripcion Cant. [ V. Unit. V. Total Especialidad Cant. [ V. Unit. V. Total Descripcion Cant. | V. Unit. V. Total

APLICAR EN LA € 64.740.000 €
RESOLUCION DE 6 Taler ORI 13 841.620.000
PROBLEMAS REALES DEL
SECTOR PRODUCTIVO, LOS
CONOCIMIENTOS,
HABILIDADES Y DESTREZAS
PERTINENTES A LAS
COMPETENCIAS DEL
PROGRAMA DE FORMACION
ASUMIENDO ESTRATEGIAS Y

ELABORAR CAMPANA DE Computadores con €
MARKETING EN DIFERENTES 8 acceso a internet | 270.000.000
CONTEXTOS LABORALES,
TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES
PARA EL DESARROLLLO DE
PRODUCTOS

12/12/2025 02:31:39 GFPI- F-016 v2 Pagina 11 de 16
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COMO VIDEOS,
ILUSTRACIONES
FOTOGRAFIA, ENTRE O

ELABORAR CAMPANA DE
MARKETING EN DIFERENTES
CONTEXTOS LABORALES,
TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES
PARA EL DESARROLLLO DE
PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO
VIDEOS, ILUSTRACIONES
FOTOGRAFIA, ENTRE O

ELABORAR CAMPANA DE
MARKETING EN DIFERENTES
CONTEXTOS LABORALES,
TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES
PARA EL DESARROLLLO DE
PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO
VIDEOS, ILUSTRACIONES
FOTOGRAFIA, ENTRE O

ELABORAR CAMPANA DE
MARKETING EN DIFERENTES
CONTEXTOS LABORALES,
TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES
PARA EL DESARROLLLO DE
PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO
VIDEOS, ILUSTRACIONES
FOTOGRAFIA, ENTRE O

ELABORAR CAMPANA DE
MARKETING EN DIFERENTES
CONTEXTOS LABORALES,
TENIENDO EN CUENTA
HERRAMIENTAS DIGITALES
PARA EL DESARROLLLO DE
PRODUCTOS
MULTIMEDIALES COMO
VIDEOS, ILUSTRACIONES
FOTOGRAFIA, ENTRE O

FACILITAR EL APRENDIZAJE
DEL MANEJO DE LAS
PLATAFORMAS VIRTUALES
DEL SENA, CONOCIMIENTOS
INSTITUCIONALES,
FORMACION PROFESIONAL
INTEGRAL, ETAPA
PRODUCTIVA, REGLAMENTO

; dtiles de oficina 30 | € 15000000 450.050_000
: Paquete ofimatico 30 | €369.999 [€11.099.970
- gtgtuedAdobe Creative 30 | €2.700.000 | € 81:000.000
3 Talento humano 13 R 841.6(=2:0.000

03 | e | 20 [ €99900%0 |1 660 000
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Y NORMATIVIDAD.

FACILITAR EL APRENDIZAJE
DEL MANEJO DE LAS
PLATAFORMAS VIRTUALES
DEL SENA, CONOCIMIENTOS
INSTITUCIONALES,
FORMACION PROFESIONAL
INTEGRAL, ETAPA
PRODUCTIVA, REGLAMENTO
Y NORMATIVIDAD.

0.3

Paquete ofimatico

30

€ 369.999

€11.099.970

FACILITAR EL APRENDIZAJE
DEL MANEJO DE LAS
PLATAFORMAS VIRTUALES
DEL SENA, CONOCIMIENTOS
INSTITUCIONALES,
FORMACION PROFESIONAL
INTEGRAL, ETAPA
PRODUCTIVA, REGLAMENTO
Y NORMATIVIDAD.

0.3

Utiles de oficina

30

€ 15.000.000

€
450.000.000

FACILITAR EL APRENDIZAJE
DEL MANEJO DE LAS
PLATAFORMAS VIRTUALES
DEL SENA, CONOCIMIENTOS
INSTITUCIONALES,
FORMACION PROFESIONAL
INTEGRAL, ETAPA
PRODUCTIVA, REGLAMENTO
Y NORMATIVIDAD.

0.3

[Talento humano

13

€ 64.740.000

&
841.620.000

IDENTIFICAR NECESIDADES
DE MARKETING DIGITAL
PARA LA PROMOCION Y
DIFUSION DE PRODUCTOS Y
SERVICIOS EN EMPRESAS
SIMULADAS Y REALES DE LA
REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO
BRIEF

Computadores con
acceso a internet

30

€9.000.000

€
270.00

0.000

IDENTIFICAR NECESIDADES
DE MARKETING DIGITAL
PARA LA PROMOCION Y
DIFUSION DE PRODUCTOS Y
SERVICIOS EN EMPRESAS
SIMULADAS Y REALES DE LA
REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO
BRIEF

Utiles de oficina

30

€ 15.000.000

€
450.000.000

IDENTIFICAR NECESIDADES
DE MARKETING DIGITAL
PARA LA PROMOCION Y

Suite Adobe Creative
Cloud

30

€ 2.700.000

€ 81.000.000
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DIFUSION DE PRODUCTOS Y
SERVICIOS EN EMPRESAS
SIMULADAS Y REALES DE LA
REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO
BRIEF

IDENTIFICAR NECESIDADES
DE MARKETING DIGITAL
PARA LA PROMOCION Y
DIFUSION DE PRODUCTOS Y
SERVICIOS EN EMPRESAS
SIMULADAS Y REALES DE LA
REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO
BRIEF

Paquete ofimatico 30

€ 369.999

€11.099.970

IDENTIFICAR NECESIDADES
DE MARKETING DIGITAL
PARA LA PROMOCION Y
DIFUSION DE PRODUCTOS Y
SERVICIOS EN EMPRESAS
SIMULADAS Y REALES DE LA
REGION DE RISARALDA
ENTREGANDO DOCUMENTO
BRIEF

€ 64.740.000 €

Talento humano 13 841.620.000

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS
DE MARKETING DIGITAL
PARA LA MODA EN
EMPRESAS SIMULADAS Y
REALES, PRESENTANDO
PITCH CON PROPUESTA DE
CAMPANA A DESARROLLAR
EN LAS REDES SOCIALES

Computadores con
acceso a internet

30

€ 9.000.000

€
270.000.000

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS
DE MARKETING DIGITAL
PARA LA MODA EN
EMPRESAS SIMULADAS Y
REALES, PRESENTANDO
PITCH CON PROPUESTA DE
CAMPANA A DESARROLLAR
EN LAS REDES SOCIALES

Utiles de oficina 30

€ 15.000.000

€
450.000.000

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS
DE MARKETING DIGITAL
PARA LA MODA EN
EMPRESAS SIMULADAS Y
REALES, PRESENTANDO
PITCH CON PROPUESTA DE
CAMPANA A DESARROLLAR
EN LAS REDES SOCIALES

Suite Adobe Creative 30
Cloud

€ 2.700.000

€ 81.000.000

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS
DE MARKETING DIGITAL

Paquete ofimatico 30

€ 369.999

€ 11.099.970
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PARA LA MODA EN
EMPRESAS SIMULADAS Y
REALES, PRESENTANDO
PITCH CON PROPUESTA DE
CAMPANA A DESARROLLAR
EN LAS REDES SOCIALES

PLANEAR LAS ESTRATEGIAS
DE MARKETING DIGITAL
PARA LA MODA EN
EMPRESAS SIMULADAS Y
REALES, PRESENTANDO
PITCH CON PROPUESTA DE
CAMPANA A DESARROLLAR
EN LAS REDES SOCIALES

[Talento humano

13

€ 64.740.000

€
841.620.000

REALIZAR SEGUIMIENTO Y
MEDICION AL IMPACTO
GENERADO POR LA
CAMPANA DE MARKETING
DIGITAL, TENIENDO EN
CUENTA LOS
REQUERIMIENTOS DEL
USUARIO POR MEDIO DE

UNA LISTA DE CHEQUEO

Computadores con
acceso a internet

30

€ 9.000.000

€
270.000.000

REALIZAR SEGUIMIENTO Y
MEDICION AL IMPACTO
GENERADO POR LA
CAMPANA DE MARKETING
DIGITAL, TENIENDO EN
CUENTA LOS
REQUERIMIENTOS DEL
USUARIO POR MEDIO DE

UNA LISTA DE CHEQUEO

Utiles de oficina

30

€ 15.000.000

€

450.000.000

REALIZAR SEGUIMIENTO Y
MEDICION AL IMPACTO
GENERADO POR LA
CAMPANA DE MARKETING
DIGITAL, TENIENDO EN
CUENTA LOS
REQUERIMIENTOS DEL
USUARIO POR MEDIO DE

UNA LISTA DE CHEQUEO

Suite Adobe Creative
Cloud

30

€2.700.000

€ 81.000.000

REALIZAR SEGUIMIENTO Y
MEDICION AL IMPACTO
GENERADO POR LA
CAMPANA DE MARKETING
DIGITAL, TENIENDO EN
CUENTA LOS
REQUERIMIENTOS DEL
USUARIO POR MEDIO DE
UNA LISTA DE CHEQUEO

Paquete ofimatico

30

€ 369.999

€11.099.970
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) SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA
SENA Sistema Integrado de Gestion y Autocontrol

7A< Procedimiento Ejecucion de la Formacion

PROYECTO FORMATIVO

Modelo de Mejora

€ 64.740.000 €

REALIZAR SEGUIMIENTO Y
1 [Talento humano 13 841.620.000

MEDICION AL IMPACTO
GENERADO POR LA
CAMPANA DE MARKETING
DIGITAL, TENIENDO EN
CUENTA LOS
REQUERIMIENTOS DEL
USUARIO POR MEDIO DE
UNA LISTA DE CHEQUEO

4. Rubros presupuestales

Recurso Cantidad Valor Unitario Valor Total Rubro presupuestal por el que se financiara el proyecto
Equipos 30 € 270.000.000 € 8.100.000.000 | MATERIALES PARA FORMACION PROFESIONAL
Materiales de Formacion 30 € 15.000.000 € 450.000.000 | MATERIALES PARA FORMACION PROFESIONAL
Talento Humano 13 € 64.740.000 € 841.620.000 | HONORARIOS FORMACION PROFESIONAL
Total: € 9.391.620.000

5. Equipo que participd en la formulacion del proyecto

Nombre Especialidad Nombre Centro Regional
DANIA MARCELA ARBOLEDA EQUIPO DESARROLLO CURRICULAR CENTRO DE DISENO E INNOVACION REGIONAL RISARALDA
TECNOLOGICA INDUSTRIAL
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